Ocena wptywu podatkow posrednich
na negatywne nawyki konsumentow w
warunkach wysokiej inflacji

Propozycja badan



Stan faktyczny (1/2)

* W powszechnej Swiadomosci oraz niektdrych badaniach pojawia sie teza o istotnym wptywie opodatkowania
na nawyki podatnikéw — szczegdlnie w kontekscie ograniczenia spozycia szkodliwych substancji (nikotyna,
ttuszcze, cukier, itd.) — tzw. ,,sin tax”

dilemma in China on public health versus the tobacco economy

Zwiekszenie sredniego podatku akcyzowego do 9,76 PLN na paczke
papierosow w Polsce spowodowatoby rzucenie palenia przez 618 000

dorostych i zniechecitoby 215 000 mtodych oséb do rozpoczecia

palenia, co oznaczatoby ograniczenie liczby przypadkéw

przedwczesnej Smierci o 7,2% w populacji Polski. Co wiece)j,

zwiekszytoby to dochody z podatku akcyzowego o 7,1 mid PLN.




Stan faktyczny (2/2)

* Podnoszone sg rowniez zarzuty wobec takich podatkow:

Substytucja (przez inne niezdrowe towary)
Przeciwdziatanie przez producentow

* Regresywny charakter

e Zmniejszenie zatrudnienia w dotknietych branzach
* Wzrost szarej strefy



Hipoteza badania

* Opodatkowanie konsumpcji niezdrowych produktow ma znikomy
wptyw na faktyczny poziom konsumpcji, szczegolnie w warunkach
wysokiej inflaciji.

* Podatek od konsumpcji niezdrowych produktéw moze jednak petnic
trzy role:
e Zrédto dochodéw budzetowych
* Nosnik informacji
» Restrykcja dla osob o bardzo ograniczonych dochodach



Dlaczego sin tax nie zmniejsza konsumpcji (1/3)

* Elastycznosc¢ cenowa wyrobow nikotynowych jest szacowana na ok. -
0,11. Oznacza to, ze wykres popytu i podazy wyglada inaczej niz w
powszechnej Swiadomosci
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Dlaczego sin tax nie zmniejsza konsumpcji (2/3)

* Dodatkowo zakup towarow nastepuje zazwyczaj w ramach koszyka, co
powoduje rozmycie jego kosztu
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Dlaczego sin tax nie zmniejsza konsumpcji (3/3)

* Poza powyzszymi czynnikami, efekty podatku niweluje tez nieracjonalnosc¢ (btedy heurystyczne)
konsumentéow w tym:

e Zapominanie dawnej ceny (bfad konfirmacji),
* Wyprzedzajgce zaakceptowanie wyzszej ceny (bfgd pewnosci wstecznej, ,wiedziatem ze tak bedzie”),
* Wewnetrzne negocjacje (efekt atrybucyjny, efekt halo).

Rozktad ceny maksymalnej

300 280 260 240 220 200 180 160 140 120 100 80 60 40 20

Liczba osdb dla ktérych cena jest maksymalna (intuicyjna)

Liczba osdb dla ktorych ta cena jest maksymalna (faktyczna)



Wptyw inflacji na bodzce generowane przez
Sin tax

* wysoka inflacja poprzez zaktécanie bodzcow generowanych przez
ceny zwieksza znaczenie omowionych czynnikow

e w przypadku podatkow kwotowych, zmniejsza znaczenie podatku

* Dodatkowo - dziatania przeciwdziatajgce inflacji mogg miec skutki
przeciwne do celow sin tax



Badanie

* Badanie ankietowe:

* Jaki maksymalny udziat w zakupach mégtby miec towar X
Gdyby chleb kosztowat X to ile powinny kosztowac papierosy?
Czy gdyby papierosy byty tansze, to kupowatbys ich wiecej?
Jaki jest cel podatku akcyzowego i optat (np. cukrowej)?

Czy zdajesz sobie sprawe ze szkodliwosci X, Y, Z? Jak jg oceniasz w skali od 1 do
107



