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Warszawa, 28 pazdziernika 2015, INFORMACJA PRASOWA

Ceny w pazdzierniku spadty o 0,7 proc. m/m - CASE publikuje autorski wskaznik inflacji

mierzony w czasie rzeczywistym

CASE - Centrum Analiz Spoteczno-Ekonomicznych zbiera informacje o cenach na podstawie
danych z Internetu. Wedtug CASE, inflacja w pazdzierniku wyniosta minus 0,7 proc. w relacji miesigc do

miesiaca.

,Nasze roboty internetowe w ciggu kilku godzin analizuja ceny ok. 1400 reprezentantéw
produktow i ustug, zbierajac ok. 240 tys. obserwacji miesiecznie.” - ttumaczy Bartosz Radzikowski z
Centrum Analiz Spoteczno-Ekonomicznych. ,Zebrane dane sg nastepnie grupowane wedtug klasyfikacji
COICOP oraz wazone zgodnie z ogtoszonymi przez Gtéwny Urzad Statystyczny wagami koszyka

inflacyjnego. W efekcie otrzymujemy wskaznik inflacji konsumenckiej CASE” - dodaje.

Z badania CASE wynika, ze w pazdzierniku najbardziej wzrosty ceny w kategorii , Transport” (o

0,3 proc.), a najmocniej spadty w ,Zywnosci i napojach bezalkoholowych” (o 1,9 proc).
Najnowsze dane dotyczgce zmian poziomu cen prezentuje ponizsza tabela:

Tabela 1 Zmiany poziomu cen w paZdzierniku wzgledem wrzesnia 2015 w kategoriach zgodnie z klasyfikacjg GUS!

Nazwa kategorii Zmiana poziomu cen m/m
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe 98,1
Napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe 99,5
Odziez i obuwie 98,5
Uzytkowanie mieszkania i no$niki energii 100,2
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego 99,5
Zdrowie 100,0
Transport 100,3
Rekreacja i kultura 99,7
Restauracje i hotele 98,7
Inne towary i ustugi 99,6
CASE CPI 99,3

1 Dane dot. Edukacji oraz tqcznosci - trudno dostepne w Internecie - zaczeto zbiera¢ od paZdziernika 2015.
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Ceny zywnosci i napojow bezalkoholowych spadaty $rednio o 1,9 proc. Przecietnie taniej ptacono za
masto (o 2 proc.), make (o 4 proc.), ttuszcze roslinne (o 2 proc.), jabtka (o 6 proc.), oraz produkty w
kategorii podroby i przetwory podrobowe (o 4 proc.) a takze za szynke (o 2,1 proc.). Ceny pieczywa,
makarondéw, czy mleka pozostaty przecietnie na niezmienionym poziomie. Nieznacznie wzrosty ceny
miesa (wieprzowina o 1 proc., drobiu o 1 proc.). Ponadto, w pazdzierniku przecietnie wiecej ptacono za
kakao i czekolade w proszku (o 4 proc.), ryby i owoce morza (o 2 proc.) oraz cukier (o 1 proc.). Napoje
bezalkoholowe podrozaty przecietnie o 1 proc. Za spadek cen napojéw alkoholowych i wyrobéw
tytoniowych odpowiadaty: alkohole spirytusowe (o 3 proc.) oraz piwa (o 1 proc.), natomiast ceny innych
napojow alkoholowych, jak win musujacych czy likieréw wzrosty o 3,6 proc. Nieznacznie drozej ptacono

za wyroby tytoniowe (o 0,1 proc.).

Spadki cen odziezy to w gtéwnej mierze ceny odziezy dzieciecej (o 3 proc.) i damskiego obuwia (o 2

proc.).

Ceny w kategorii uzytkowanie mieszkania i nosniki energii wzrosty przecietnie o 0,2 proc. Ceny
wynajmu mieszkan oferowanych w Internecie wzrosty przecietnie o 1,6 proc. Spadaty nieznacznie ceny
zakupu mieszkan na rynku wtérnym (-0,2 proc.), natomiast rosty na rynku pierwotnym (o 0,3 proc.).
Wozrosty takze optaty za ustugi komunalne (o 0,3 proc.). W kategorii wyposazenie mieszkania notowano
spadki cen 0 0,5 proc. Przecietnie spadaty ceny wyrobdéw ze szkta 0 2,8 proc., a takze kategorie zwigzane
z utrzymaniem czystosci: Srodki do prania o 2 proc. oraz kategoria inne $rodki czystosci o 6 proc. Ceny

mebli wzrosty o 2 proc., a sprzetu ogrodowego o 1 proc.

Przecietny poziom ceny zwigzany ze zdrowiem pozostat na niezmienionym poziomie.
0,3-procentowy wzrost cen w kategorii transport to w duzej mierze efekt stabnacego ztotego i
zwigzanego z nim wzrostu kosztow paliw (o 0,4 proc.) oraz wzrostu kosztéw komunikacji miejskiej (o 0,3

proc.).

Deflacja w wydatkach na rekreacje i kulture (o 0,3 proc.) to spadek cen sprzety RTV (o 1,6 proc.),
ksigzek (o 1,2 proc.), gier (o 0,9 proc.), sprzetu komputerowego (0,2 proc.) jak rowniez sprzetu

audiowizualnego i fotograficznego (o 0,4 proc). Artykuty papiernicze podrozaty przecietnie o 0,2 proc.
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Ceny w restauracjach i hotelach w paZdzierniku br. obnizono przecietnie o 1,3 proc. Internetowe
oferty hoteli byty tansze niz we wrzeéniu $rednio o 9,1 proc. Ceny w gastronomii pozostaty na

niezmienionym poziomie. Inne towary oraz ustugi taniaty przecietnie o 0,4 proc.
O indeksie CASE

Metodologia badania indeksu CASE CPI jest porownywalna z indeksem CPl Gtéwnego Urzedu
Statystycznego. Bazuje na koszyku inflacyjnym GUS-u, sktadajgcym sie z 12 gtéwnych kategorii wraz z
wagami ogtaszanymi w | kwartale roku. Kazda z 12 kategorii jest nastepnie rozbita na mniejsze kategorie
zgodnie z wydatkami konsumpcyjnymi w gospodarstwie domowym prezentowanymi w najnowszym
badaniu GUS ,Budzety Gospodarstw Domowych”. Przy liczeniu indeksu CASE stosuje podejscie CPl w

odréznieniu do stosowanego przez Eurostat HICP.

Gtéwna réznica miedzy indeksem CASE i GUS to Zrédta danych - wszystkie obserwacje
analizowane w indeksie CASE CPIl pochodza z Internetu. CASE monitoruje wielu reprezentantéow
odpowiadajacych danej grupie produktowej. Stad, gdy dany reprezentant znika z oferty, nie trzeba szukac
jego maksymalnie zblizonego odpowiednika, gdyz réwnolegle monitorowane s3 ceny jego substytutow.
Na przyktad, CASE zbiera za kazdym razem dane na temat cen ok. 50 czekolad z réznych sklepéow
internetowych. W razie wycofania produktu z oferty, CASE ma wiele innych obserwacji niezbednych do
opisania zmiany poziomu cen w danej kategorii. Dzieki wiekszemu spektrum danych, nie trzeba skupia¢

sie wytacznie na wybranych reprezentantach.

Obecnie CASE monitoruje ok. 50 stron internetowych. Dzieki penetrowaniu poréwnywarek cen,
brane sg po uwage dane z ponad 3000 sklepéw. Wybrane dane s3 uaktualniane na biezaco, inne w

regularnych odstepach czasu lub gdy nastgpi zmiana (np. ceny energii elektrycznej).

Warto zaznaczyc¢ kilka niedoskonatosci danych ,z sieci”. Po pierwsze, wcigz nie wszystkie pozycje
z koszyka statystycznego konsumenta sa dostepne w Internecie - dotyczy to w szczegdlnosci ustug,
ktore wymagaja bezposredniego kontaktu (np. ustugi fryzjerskie, dentystyczne). W chwili obecnej indeks
CASE pokrywa ok. 80 proc. kategorii, ktore wchodza w sktad koszyka inflacyjnego, cho¢ ceny débr s
reprezentowane silnej niz ustugi. Po drugie, GUS majac do dyspozycji ponad 200 ankieteréw w catej
Polsce moze uwzglednic¢ takze aspekt regionalnych réznic w zachowaniu cen. Nie jest to mozliwe do

zrealizowania, stosujac dane pochodzace ze sklepéw, w ktérych oferty obowigzujg zwykle na terenie
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catego kraju. Mimo to CASE monitoruje kilka portali, ktére poréwnuja ceny poszczegdlnych produktow i

ustug w przekroju geograficznym.

,Dzieki robotom internetowym oraz duzym zbiorom danych dostepnych online jestesmy bardziej
elastyczni oraz szybsi: Indeks CASE CPI moze by¢ publikowany juz w ciggu kilku godzin od pomiaru.” -
mowi Bartosz Radzikowski. ,To pozwala prezentowad informacje o inflacji konsumenckiej niemalze w

czasie rzeczywistym. Obecnie planujemy publikowanie indeksu w odstepach tygodniowych” - dodaje.

Testowe pomiary w poprzednich miesigcach byty zbiezne z danymi GUS. Réznica nie przekraczata 0,3

pkt. proc., a tendencje zmian byty identyczne.

,Nasze badanie pokaze, w jakim stopniu zmiana poziomu cen w Internecie odzwierciedla tendencje w
realnej gospodarce. Eksperci CASE zaktadajg, ze ceny poszczegdélnych produktéw mogg by¢ tansze z
uwagi np. na mniejsze koszty state (utrzymanie strony internetowej jest tansze niz sklepu), jednak
tendencje zmian powinny by¢ zblizone. Ponadto sprawdzimy, czy potwierdzg sie obserwacje Urzedu
Statystycznego z Wielkiej Brytanii, ktéry odnotowat, ze ceny produktéw w Internecie szybciej i mocniej

reaguja na zmiany koniunktury” - podsumowuje Radzikowski.

* %k %

CASE - Centrum Analiz Spoteczno-Ekonomicznych jest prywatna, niekomercyjng i niezalezng instytucja
badawczg zatozong we wrzeséniu 1991 roku w Warszawie. Misjg CASE jest dostarczanie obiektywnych
analiz ekonomicznych i upowszechnianie konstruktywnych rozwigzan probleméw gospodarczych.
Wychodzac naprzeciw wyzwaniom zwigzanym z transformacja, reformami, integracjg i rozwojem, CASE

ma na celu poprawe spoteczno-ekonomicznej sytuacji spoteczenstw.

CASE prowadzi badania z zakresu ekonomii i nauk spotecznych, organizuje seminaria i warsztaty,
publikuje badania i analizy. CASE angazuje sie w miedzynarodowe projekty, w ramach ktérych

wspotpracuje m.in. z London School of Economics czy Institute for Advanced Studies.
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